Analisis de Gestion Digital:

Camara de Experiencias Rurales

Como Estratega Senior de Comunicacion Digital, el presente analisis detalla la
arquitectura operativa y tactica de la Camara, fundamentada en el ecosistema de Meta
proyectado al ciclo 2026. Este informe orquestara la integracion de herramientas
tecnologicas avanzadas para consolidar la presencia institucional y garantizar el éxito
de las diferentes actividades a realizar desde el ente gremial, como pueden ser: el
conversatorio de Gestores Turisticos Municipales y del Il Congreso de TRy TRC.

1. Infraestructura y Ecosistema Digital (Meta 2026)

La Camara opera bajo una suite integral de plataformas y servicios que facilitan no
solo la difusion, sino la gestion institucional y el cumplimiento normativo a escala
global. El ecosistema disponible comprende:

o Canales de Interaccion y Socializacién: Instagram, Threads y Messenger.

o Accesibilidad y Conectividad Rural: Facebook Lite (critico para la
democratizacion del acceso en zonas de baja conectividad).

« Formatos y Experiencias de Vanguardia: Video, Meta Al y Ray-Ban Meta.

o Gestion Comercial y Monetizacion: Meta Pay y Meta Store.

o Inmersién y Realidad Extendida: Meta Quest.

o Arquitectura de Desarrollo y Difusion: Create Page, Create ad y Developers.

o Transparencia e Institucionalidad: Careers (captacion de talento sectorial),
Cookies (cumplimiento normativo ePrivacy), About y Contact.

o Alcance Externo: Gestion de Non-Users para la captacion de nuevas
audiencias fuera del ecosistema cerrado.

2. Evaluacion Tactica de los Pilares de Contenido

La siguiente matriz redefine los pilares estratégicos de la Camara, vinculandolos con
herramientas especificas para maximizar el impacto en la percepcion del usuario final:

Pilar de|Aplicacion Funcional Objetivo de Percepcion
Contenido
Viaje Orquestacion de Meta Al y VideoPosicionar el turismo rural

transformador para catalizar itinerarios hiper-como un catalizador de cambio
personalizados basados en el perfilpersonal y autodescubrimiento.
psicografico del viajero.




Conexiodn Despliegue de Ray-Ban Meta paraEstablecer un vinculo humano
capturar contenido POV (Point ofiinmersivo y una validacién de
View) que visibilice la labor de lasjautenticidad cultural.

manos artesanas y la autenticidad
del anfitrién sin filtros.

Naturaleza Utilizacion de Meta Store para laFacilitar la orquestaciéon de
comercializaciéon de pases digitales/fondos para la conservacion y
de conservaciéon y merchandisinglgenerar asombro por el
sostenible, integrando experiencias|patrimonio natural.

en Meta Quest.

3. Andlisis de Canales de Interaccion y Compromiso (Engagement)

El uso de Instagram trasciende la estética convencional al integrar el Video como
formato dominante y eje de la difusiéon visual. Esta integracion permite que la
narrativa visual de las experiencias rurales capture el interés de mercados
internacionales, transformando la visualizacion pasiva en una aspiracion de viaje
concreta mediante el uso de herramientas de descubrimiento visual de Meta.

A través de Threads, la estrategia se centrara en la generacion de hilos de
transparencia turistica y dialogo estratégico. Este canal sera el espacio para
debatir politicas de sostenibilidad y turismo regenerativo, permitiendo a la Camara
construir una autoridad intelectual robusta y fomentar una comunidad de practica que
valore la ética en el desarrollo rural.

Por ultimo, Messenger se establece como el nucleo de la atenciéon personalizada
pre-congreso y soporte técnico. Su funcién critica es resolver consultas complejas
sobre la infraestructura rural y logistica de acceso, actuando como el canal de
conversién directa que humaniza la tecnologia para garantizar la asistencia al evento
de septiembre.

4. Alineacion Estratégica: Rumbo al lll Congreso de TRy TRC (Setiembre 2026)

Para asegurar la integridad en la captacion de asistentes al congreso, se establece el
siguiente protocolo de gestion digital basado en los estandares de seguridad de la
plataforma:

1. Garantia de Vigencia Normativa: Implementar los protocolos de seguridad de
Meta © 2026 como marco temporal de cumplimiento, utilizando el Privacy
Center para auditar cada punto de captura de datos de los interesados.

2. Soberania del Usuario: Activar Ad Choices para permitir que los potenciales
asistentes tengan control total sobre el uso de sus datos de interés, elevando
la confianza de marca y refinando la segmentacion hacia audiencias de alta
calidad.



3. Gestion de Datos Sensibles: Aplicar las directrices de Consumer Health
Privacy para el manejo de requerimientos especiales o condiciones de salud
reportadas por los asistentes durante el registro al congreso.

4. Optimizacion de Conversion Global: Estructurar los Terms y la Privacy
Policy para que sean accesibles y legalmente vinculantes en los mercados
internacionales, asegurando que el proceso de inscripcidon escale sin fricciones
legales durante la promocion intensiva de agosto y septiembre.

5. Diagnostico de Accesibilidad y Alcance Global

La infraestructura multilinglie del ecosistema Meta permite que el mensaje de
"Experiencias Rurales" trascienda la simple traduccion para convertirse en una
estrategia de localizacion profunda. Al disponer de soporte, la Camara puede
catalizar el interés de mercados emergentes de lujo rural y sostenibilidad en Asia y el
Medio Oriente para el congreso de 2026. Esta capacidad técnica asegura que la
identidad de la Camara resuene con pertinencia cultural en cada regién, eliminando
barreras idiomaticas y consolidando un alcance global que respeta la esencia local del
turismo rural comunitario.
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